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Einleitung / Introduzione

- Die Umfrage wurde vom 26.01.23 bis 16.02.23 
durchgeführt. Es haben 751 Südtiroler*innen aus dem 
„Südtirol Panel Alto Adige“ an dieser Studie 
teilgenommen. Der Datensatz ist repräsentativ für die 
Südtiroler Bevölkerung gewichtet nach Geschlecht, 
Altersklasse und Sprachgruppe. Die statistische 
Schwankungsbreite beträgt maximal 3,5%. 

- Die verschiedenen Wirtschaftssektoren haben die 
Schwierigkeiten der Corona-Krise Großteils 
überwunden. Schon gilt es neue  Herausforderungen, 
wie den Fachkräftemangel, die Energiekrise und den 
Zusammenbruch von Lieferketten anzugehen und zu 
lösen. Wie sieht die Südtiroler Bevölkerung die 
Zukunft der einzelnen Sektoren?

- Die Veröffentlichung von Ergebnissen aus dieser 
Studie ist (auch nur von Teilen) mit Nachweis der 
Quelle grundsätzlich erlaubt.

- Il sondaggio è stato condotto dal 26/01/23 al 
16/02/23. Un totale di 751 altoatesini del „Südtirol 
Panel Alto Adige“ hanno partecipato a questo indagine. 
I dati sono rappresentativi della popolazione 
altoatesina ponderata per sesso, fascia di età e gruppo 
linguistico. L’intervallo di oscillazione statistica è pari a 
un massimo del 3,5%.

- I diversi settori economici hanno in gran parte superato 
le difficoltà della crisi da COVID-19. Ora è necessario 
affrontare e risolvere nuove sfide, come la carenza di 
personale specializzato, la crisi energetica e il collasso 
delle catene di approvvigionamento. Come la 
popolazione dell'Alto Adige vede il futuro dei singoli 
settori?

- La pubblicazione dei risultati di questa indagine (anche 
solo di alcune parti) è generalmente consentita con 
l'indicazione della fonte.
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Zukunftseinschätzung / Valutazione del futuro

Foto: Mediaportal IDM Südtirol-Alto Adige/Andreas Mierswa
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Zukunftseinschätzung / Valutazione del futuro

Wie sehen Sie Ihre eigene Zukunft und die Zukunft Südtirols? Skala zwischen 5 (pessimistisch) und 10 (optimistisch)

Lei è pessimista o ottimista riguardo al Suo proprio futuro e a quello dell’Alto Adige? Scala 5 (pessimista) a 10 (ottimista)

Persönliche Zukunft
futuro proprio

5 6 7 8 9 10

8,2

Zukunft Südtirols
futuro dell‘Alto Adige

5 6 7 8 9 10

7,8



5

Globale Herausforderungen / forti sfide globali

Foto: Mediaportal IDM Südtirol-Alto Adige/Harald Wisthaler
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Globale Herausforderungen / forti sfide globali

Wir befinden uns in einer Zeit starker globaler Herausforderungen. Wie wichtig schätzen Sie folgende Punkte ein?
Skala zwischen 5 (unwichtig) und 10 (sehr wichtig)

Viviamo in tempi caratterizzati da forti sfide globali. Quanta importanza attribuisce ai seguenti punti? 
(5 per niente importante – 10 molto importante)? 

9,1

9,1

8,9

8,8

8,6

8,6

8,5

8,4

8,4

8,1

Fachkräftemangel

soziale Ungleichheit

Inflation

Klimawandel

Digitalisierung

geopolitische Situation

demographischer Wandel

Migration

Staatsverschuldung

Umgang mit persönlichen Daten

Fachkräftemangel / mancanza di personale qualificato

Soziale Ungleichheit / disparità sociale

Inflation / inflazione

Klimawandel / cambiamento climatico

Digitalisierung / digitalizzazione

Geopolitische Situation / situazione geopolitica

demografischer Wandel / cambiamento demografico

Migration / migrazione

Staatsverschuldung / debito pubblico

Umgang pers. Daten / trattamento dati pers.
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Wirtschaftssektoren / settori economici

Foto: Mediaportal IDM Südtirol-Alto Adige/Armin Huber
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Wirtschaftssektoren / settori economici

Welche Sektoren zählen in Zukunft Ihrer Meinung nach zu Gewinnern oder Verlierern?
Gewinner – Verlierer – weiß nicht 

Quali settori in futuro saranno quelli vincenti, quali perderanno? 
Vincitori – perdenti – non lo so

22%

32%

52%

52%

56%

68%

68%

56%

48%

36%

27%

26%

22%

21%

22%

20%

12%

21%

18%

10%

11%

öffentlicher Sektor

Handel

Landwirtschaft

Industrie

Dienstleister

Handwerk

Tourismus

Gewinner Verlierer weiß nicht

Tourismus / turismo

Handwerk / artigianato

Dienstleister / settore terziario

Industrie / industria

Landwirtschaft / agricoltura

Handel / commercio

öffentlicher Sektor / settore pubblico

Gewinner / vincitori Verlierer / perdenti weiß nicht / non lo so
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Handwerk / artigianato

Foto: Mediaportal IDM Südtirol-Alto Adige/Alex Filz
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Handwerk / artigianato

Wie wichtig sind folgende Kriterien, wenn Sie sich für einen Handwerker entscheiden? 5 (unwichtig) und 10 (sehr wichtig)

Quale importanza hanno i seguenti criteri nella scelta di un’artigiano/a? 5 (non importante) e 10 (molto importante)

9,6

9,2

9,1

9

8,6

Qualität

Preis-/Leistungsverhältnis

Unkomplizierte und schnelle Kommunikation

Zeitnahe Verfügbarkeit

Empfehlung

Qualität / qualità

Preis-/Leistungsverhältnis / rapporto prezzo/servizio

schnelle Kommunikation / comunicazione veloce

zeitnahe Verfügbarkeit / disponibilità in termini di tempo

Empfehlung / raccomandazione

TOP 5



7,6

7,4

7,1

Bekanntheit und Image

Digitalisierungsgrad

Bewertungen im Internet
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Handwerk / artigianato

Wie wichtig sind folgende Kriterien, wenn Sie sich für einen Handwerker entscheiden? 5 (unwichtig) und 10 (sehr wichtig)

Quale importanza hanno i seguenti criteri nella scelta di un’artigiano/a? 5 (non importante) e 10 (molto importante)

Bekanntheit und Image
notorietà e immagine

Digitalisierungsgrad
grado di digitalizzazione

Bewertungen im Internet
recensioni sul web

BOTTOM 3
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Konsumverhalten / Comportamento dei consumatori

Foto: Mediaportal IDM/Südtiroler Apfelkonsortium/Patrick Schwienbacher
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Konsumverhalten / Comportamento dei consumatori

Konsumspielraum (monatlich frei verfügbares Einkommen nach Abzug aller Lebenshaltungskosten)

Margine di consumo (reddito mensile liberamente disponibile, dopo aver tolto tutte le spese del costo della vita)

13%

12%

37%

38%über 500 Euro / più di 500 euro

201-500 Euro

101-200 Euro

bis 100 Euro / fino a 100 euro
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Konsumverhalten / Comportamento dei consumatori

40%

47%

13%

Ihre Wünsche und Bedürfnisse stehen in welchem Verhältnis zu Ihrer Kaufkraft:
Che rapporto c’è tra i suoi desideri e bisogni e il Suo potere d’acquisto?

Meine Wünsche passen zur Kaufkraft.

I miei desideri corrispondono al mio potere d’acquisto.

Ich habe mehr Wünsche als Kaufkraft.

Ho più desideri del mio potere d‘acquisto.

Ich habe mehr Kaufkraft als Wünsche.

Il mio potere d’acquisto supera i miei bisogni.
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